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A

公司名称

深圳市科陆物联信息技术有限

公司

www.clouiotech.com

B

公司简介

1. 定位于物联网领域的RFID硬

件供应商、系统集成商，旨在

建立国际化物联网平台；

2. 主营RFID读写器、手持移动

终端、电子标签等相关软硬件，

以及智能电网产品；

C

营销目标

1. 提升网站流量，增加产品询

盘订单；

2. 提升网站在海外的曝光率及

知名度，品牌塑造；

客户简介



Google Adwords服务

网站

优化账户结构，通过对广

告系列、广告组、广告语

及附加信息的制作，为网

站带来更多潜在客户流量，

为账户积累良好评级。

账户

以网站产品为基础，查询

海量出口数据、目标市场

搜索数据，为网站广告投

放制作专业、切实的投放

方案。

方案

提出网站的用户体验优化

建议，从网站功能及美观

度的角度出发，使网站可

以留住更多访问者，降低

跳出率，从而提高转化可

能性。



投放方案沟通 网站调整 代码安装 账户搭建 分析调整

实用性数据借鉴；行
业数据参考；综合客
户多年营销经验；

为网站安装相应的谷歌
代码，及时了解转化情
况，为后期广告数据分
析提供标准。

跟进网站转化及访问行

为数据，判断调整方向；

网站浏览数据分析；

用户行为心理； 搜索、展示等多种广告形式

搭配，多方位覆盖目标群体

Google Adwords流程



Google Adwords流程

GA 服务

Google Analytics数据分析

谷歌数据分析工具，以广告表现数
据为标准，对账户进行实时调整，
实现更加合理、效益化的投放。

账户知情权

为客户开通相应的Google Adwords账

户查看权限，保证客户对账户情况的

知情权，同时可在广告投放中与AM进

行沟通，对广告进行相应的调整。



Google Adwords账户搭建

精准行业关键词，细致划

分广告组，不断优化调整，

锁定更具潜力的客户

向曾经访问过网站的用户

再次展示广告；进一步将

强对产品及网站的认知

再营销广告

多种形式展示广告（图片

VS文字）；更多的展示机

会、更低价的展示费用，

品牌塑造的帮手

针对来往邮件内容出现特

定关键词的用户展示广告；

向竞争对手的客户推荐自

己的网站

搜索广告 展示广告

GSP广告



Google Adwords账户调整

用户在看到广告后点击广告

的频率，可用于评估关键字

和广告的效果。 

点击率

相较于同一网页上展示的其

他广告，网站广告在该页上

的展示位置。

广告排名

当用户点击广告，并在网站

上进行了被认定为对网站有

价值的操作。

转化

对由相应关键字触发的广告

和着陆页的一种质量估算，

从 1-10 不等。

质量得分
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Google Adwords数据展示

点击率：

账户针对各个市场进行单独的预算设置，并且各个市场均维持这良好的点击率，平均每次点击费用也控制在合理范

围之内，证明在账户搭建上保证了与网站较高的相关性。



Google Adwords数据展示

质量得分：
账户关键词质量得分普遍较高，其中也有一些质量得分在8级以上的关键词，选词准确且优质。



Google Adwords数据展示

附加信息：

附件广告信息，包括附加链接、附加宣传信息、附加地址信息、附加电话信息等。

增加广告展示内容，让潜在客户以更快地速度获取更多有用信息，提高广告点击率。



Google Adwords数据展示

提前享用加大型文字广告：

加大型文字广告提供了近 50% 的额外空间来更好地宣传我们的产品和服务，并且特别适合在移动设备上展示。

在google测试之初，我们就为该账户申请了加大型文字广告资格



Google Adwords数据展示

网站用户行为分析：

下左图为网站3月份访问数据，下右图为网站投放广告后5月份访问数据。

从对比图可以看出，网站不仅在访问次数上有了显著提升，跳出率也有所下降，说明更多访客愿意在来到网站后留下

继续查看网站内容，这与广告上线前网站用户体验部分的修改有关。



Google Adwords数据展示

账户进展情况：

账户自2016年3月份正式投放，结合月度数据对比可以发现：

点击率稳定提升，从3月份的1.5%提升到7月份的2.89%

点击价格也逐渐有所降低，单次平均点击价格下降近1元

转化次数和转化率都有了一定程度的提升，转化成本也下降很多



Google Adwords效果

网站询盘量明显上升，

转化周期显著缩短

网站订单量

通过对用户访问数据的

分析，网站的用户留存

率明显提高，降低流量

流失的可能性

网站用户流失率

3月份网站流量800+，

5月份网站流量1400+，

增长约65%

网站流量



Google Adwords补充说明

广告投放期间网站负责人高度配合，在网站调整、关键词确

定方面给予了极大支持。目前网站优化及广告效果都逐渐趋

于稳定，网站处于良好运营的状态。

SEM最基础的作用是为网站带来流量，至于流量到达网站之

后的行为，更主要和网站本身的内容及用户体验有关。无论

各行各业，无论是否投放Google Adwords，想要获得良好

的效果，都需要不断提高网站的用户体验。

Google Adwords

VS

网站用户体验


